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Victor Boutonnet

06 33 11 20 69

Victor.boutonnet@gmail.com

@en.perte

 Ayant grandi en banlieue parisienne, j’ai découvert le travail de l’esthétique en 
contemplant les graffitis dans la rue et sur les rames du RER. Je me suis questionné 
sur le rôle de ces « dessins » à la fois discrets, colorés, mais omniprésents. À l’âge de 
7 ans, sûrement par mimétisme, j’ai dessiné mes premières esquisses. Plus tard, en 
pratiquant, j’ai appris à développer mon propre style, en assimilant la culture urbaine 
et en peaufinant ma sensibilité artistique. De là est née ma passion pour les arts 
graphiques et l’élégance urbaine.

C’est tout naturellement qu’après l’obtention de mon bac je me suis lancé en Design 
graphique. Une licence avec mention en poche, j’ai souhaité exercer rapidement en free-
lance afin de développer mes compétences dans des projets variés.

Mon attachement pour les arts graphiques, mais également pour la culture urbaine, fait 
que je suis toujours en éveil, curieux et perfectionniste vis-à-vis de mon travail.
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 Conception d’une identité visuel et d’un logo pour Hashtag 
Paris. Création d’un sac kraft, d’une etiquette, et de différent PLV.

 Ce magasin est situé au plein cœur de la Galerie des Champs-
Élysées. Il attire les passionnés d’un football d’antan avec des tuniques 
aux sponsors mythiques frappées des noms d’anciennes gloires du 
ballon rond.

Hashtag
Paris
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 Conception d’une identité graphique, un logo une carte 
de fidelité  ainsi qu’un menu pour La Part Entière.

La Part Entière est un foodtruck situé en région parisienne,  
qui vous propose de composer votre assortiment de parts 
parmi des recettes aux saveurs du monde.

La Part 
Entière
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 Conception d’un menu, un menu annexe ainsi qu’un 
flyer.  Le Rustic est un restaurant italien situé à l’Haÿ-les-
Roses en région parisienne.

Le 
Rustic
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 Conception de différents visuels pour les 
cendriers Indiana Café. 

 Chez Indiana, il y a une routine, c’est le vol de 
cendrier. Pour tirer un bénéfice de cette mauvaise 
habitude des clients. Ils ont decidé d’ajouter avec 
dérision l’inscription «Volé à..» sur chaque cendrier.

Indiana 
Café
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I N D I A N A  C A F E

 VOLÉ À

I N D I A N A  C A F E

 VOLÉ À



C
a

k
o

o
l a

 F
lo

w

17

Création de differents visuels pour la marque de 
vêtements « CaKool a Flow » dont la typographie 
Elegant Society

CaKool a 
Flow
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Création d’une identité visuelle, d’un logo et de deux 
visuels pour vetements 

Bariela Studio est une jeune marque de streetwear 
parisienne qui puise son identité dans la contre-
culture et la dystopie.

Bariela 
Studio
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 Création de trois visuels pour la marque de streetwear 
« Lakemar ». Les visuels sont des mélanges typographique et 
illustratif.

 Lakemar est une marque provenant du 18eme 
arrondissement de Paris. Lakemar fait référence à Lamarck-
Caulaincourt.

Lakemar
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 Conception et réalisation d’un faire-part de naissance 
pour Sacha. Faire-part en forme de fenêtre, la typographie 
s’ouvre en laissant apparaitre le message.  

Faire-Part
Sacha
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 Conception d’un soft drink craft, son concept, son 
identité visuelle, son packaging, ainsi qu’un site internet et son 
application interactive.

Concept
Mauvaise Graine
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AVENIR Book

AVENIR Black

AVENIR Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789Aa

Textes courants

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789Aa

Titres

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789Aa

Descriptifs & détails

RVB:

R:202
V:23
B:26

RVB:

R:0
V:0
B:0

RVB:

R:149
V:25
B:22

CMJN:

C:13%
M:99%
J:97%
N:4%

CMJN:

C:60%
M:50%
J:50%
N:100%

CMJN:

C:26%
M:100%
J:96%
N:27%

80%

80%

80%

60%

60%

60%

40%

40%

40%

20%

20%

20%

#CA171A

#951916

#00000
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	 Une	mauvaise	graine	est	un	individu	difficile	et	turbulent,	qui	ne	prend	
pas	les	chemins	conventionnels.	Ici,	la	graine	fait	également	référence	à	l’ingrédient	
principal	du	cola	qui	est	la	graine	de	Kola.	Pour	notre	boisson,	ce	nom	fait	référence	à	
son	identité	contre-culturelle	et	underground.

	 Mauvaise	graine	est	le	cola	qui	englobe	tout	un	état	d’esprit	dans	une	seule	
brique.	Notre	boisson	respecte	au	maximum	l’environnement,	mais	également	la	santé	
de	ses	consommateurs.	Elle	vient	se	placer	en	position	d’enfant	rebelle	et	est	située	
aux	antipodes	des	politiques	économiques	des	grandes	marques	de	softs	drinks.
Notre	cola	s’oppose	également	au	marché	par	son	univers	graphique,	né	d’un	mélange	
entre	la	culture	de	la	rue	et	un	amour	fort	pour	la	nature.

	 Mauvaise	Graine	reste	fidèle	à	ses	racines	de	banlieue	et	à	la	culture	
urbaine,	en	proposant	une	identité	visuelle	inspirée	du	graffiti,	du	skate	et	autres	arts	
urbains

	 L’identité	visuelle	se	rapproche	de	son	cœur	de	cible,	les	jeunes	adultes	
parisiens,	qui	sont	aujourd’hui	très	inspirés	par	la	culture	urbaine	et	à	la	culture	
underground.

Concept
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 Mauvaise Graine et Benibla partagent de nombreux points 
communs. Les deux marques ciblent une clientèle intéressée par 
le streetwear et la contre-culture, il serait intéressant de créer une 
collection alliant les états d’esprit des deux marques.

 Cette collaboration pourrait être enrichissante pour les deux 
marques à différents niveaux. Développer leur notoriété, amener de 
nouveaux clients, sponsoriser des événements et se diversifier. Un autre 
avantage serait de faire la connexion entre l’identité de Mauvaise Graine 
et son mode de vie.

Mauvaise Graine
Benibla
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 Rédemption est une illustration seriegraphiée réalisée 
par le ShlagLab. Tirage 1 couleur sur papier Pop’Set Pivoine 
300g, Format A2
Tirage limité à 23, Numerotés et signés.

Rédemption
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 Création d’une sérigraphie qui reprend l’accident 
ferroviaire qui est survenu le 22 octobre 1895 à la gare de Paris-
Montparnasse.
Lors de son arrivée en gare, le train express n°56 desservant 
la ligne de Granville à Paris, arrive avec trop de vitesse pour 
rattraper son retard, mais malgré ses tentatives, il ne parvient 
pas à s’arrêter à temps, bien que fortement ralenti par des 
obstacles successifs. Emportée par son élan, la locomotive 
traverse la terrasse et bascule dans le vide; son extrémité avant 
s’enfonce dans le sol.

Montparnasse 
1895
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 Réalisation d’une fresque pour l’émision «Rentre dans 
le cercle» conçue, produite et présentée par le rappeur Sofiane 
Zermani. Elle a été utilisé pour les episodes 1 et 2 de la saison 2. 

 Cette fresque a été réalisée au « Garage Bagnolet » sur 
un mur d’une dimension de 12 mètres par 6. 

Rentre dans 
le cercle



Illu
s

tra
tio

n
s

45

 Réalisation d’une illustration 
sur Store metalique pour le compte 
du « café Pastis » .

Café 
Pastis


